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PROFESSOR
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DISCIPLINA

Seminario em Estratégia, Marketing e Inovagéo: Topicos Avangcados em Comportamento do Consumidor

cODIGO CREDITOS | CARGA HORARIA HORARIO DIA DA SEMANA

CAD 985 02 30 horas/aula 14:00 as 17:45 Quarta-feira
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10 vagas
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( )Sim ( ) N&o

VAGAS

A DISCIPLINA E MINISTRADA EM IDIOMA ESTRANGEIRO: CASO SIM, QUAL IDIOMA?

(x) Nao ( ) Sim Qual:

EMENTA

Estudos avangados em Comportamento do Consumidor, com énfase em novas abordagens de temas como
cultura, identidade, personalidade. O estudo de fatores culturais, na visdo da Antropologia do Consumo. O
estudo de fatores sociais na visdo da Sociologia do Consumo. O estudo de fatores pessoais e psicolégicos na
visdo da Psicologia do Consumo. Teoria do Comportamento Planejado, Consumer Culture Theory — CCT,
Transformative Service Research/Consumer Wellbeing, Teoria das Praticas Sociais no Consumo, Teoria dos
Campos no Consumo/ Teoria da Distingdo Social e o Consumo, da Légica Servico Dominante a Logica
Experiéncia Dominante e Logica Memadria Dominant, Identidade e Emogbes.

PROGRAMA

Para cada apresentagéo de seminario, ha dois grupos: o grupo apresentador (A) e o debatedor (D).
Todos os grupos serdo avaliados nos dois papéis (A e D).

Aula Responsavel Referéncia
12 aula dia Profa Marlusa Fundamentos do Comportamento do Consumidor
22 aula dia a) Teoria da acdo racional e teoria do Comportamento
Grupo 1 (A) Planejado — Grupos 1 e 2 (A) e grupos 3 e 4 (D)- Tese do
Grupo 6 (D) Wanderley Ramalho
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Artigo “The role of emotions in goal-directed behavior —
grupo 1 (A) e grupo 3 (D)
Artigo “Consumer goal structures and goal-
determination....”— grupo 2 (A) e grupo 4 (D)
b) Personalidade — Modelo 3M —Grupos 3 € 4 (A) e grupos 1 e
2 (D)- tese do Plinio Monteiro
Artigo: Authenticating acts and authoritative performances:
questing for self and community — grupo 3 (A) e grupo 1 (D)
Artigo BELK — grupo 4 (A) e grupo 2 (D)
c) Valores — Dissertagao do Igor Lucio — Marlusa
d) Motivagdes — Dissertagéo da Gisele - Marlusa
TCP, Identidade
3% aula Grupo 2 (A) a) Livro O mundo dos Bens — grupo 1 (A), grupo 4 (D)
Grupo 5 (D) b) Livro Vida para Consumo — grupo 2 (A) e grupo 3 (D)
c) Artigo “The urge to buy...” — grupo 1 (A) e grupo 4 (D)
d) Artigo “Dimensao ritual do comportamento de consumo”
—grupo 2 (A) e grupo 3 (D)
TSR e eelbeing
42 aula Grupo 3 (A) a) Livro Teoria das Compras — grupo 3 (A) e grupo 1 (D)
Grupo 4 (D) b) Livro Previsivelmente Irracional — grupo 4 (A) e grupo 2
(D)
c) Artigo: “CULTURA E CONSUMO: UMA EXPLICACAO
TEORICA DA ESTRUTURA E DO MOVIMENTO DO
SIGNIFICADO CULTURAL DOS BENS DE CONSUMO”
—grupo 3 (A) e grupo 1 (D)
d) Artigo “The missing street car named desire” — grupo 4
(A) e grupo 2 (D)
Teoria dos Campos e Distingdo Social
5% aula Grupo 6 (A) A definir — Teoria das Praticas Sociais
Grupo 1 (D)
62 aula Grupo 5 (A) A definir— CCT
Grupo 2 (D)
7% aula Grupo 4 (A) A definir — Emogbes e LDS
Grupo 3 (D)
82 aula Discussédo em Apresentagao pelos grupos 1, 2, 3, 4, 5, 6 da proposta de artigo final
grupo EAD dia
27/11
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TEXTOS E DOCUMENTOS DISPONIVEIS NA WEB

SISTEMA DE AVALIAGAO

Seminarios/discussoes: para cada seminario, ha o grupo apresentador (A) do Seminario Tedrico e 0 grupo
debatedor (D) da Teoria, com apresentagéo de Seminario Empirico — 35 pontos

Resenhas individuais por encontro (mesmo nos dias em que o grupo do aluno for apresentar A ou D, ele deve
fazer a resenha) — 15 pontos

Trabalho final em dupla: artigo publicavel, com obrigatéria pesquisa de campo. — 50 pontos
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